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ma, 
pur 
essendo 
uno 
dei 
vini 
italiani 
di 
maggior 
prestigio, 
soffre 
nel 
confronto 
con 
i 
vicini. 
Se 
oggi 
il 
prezzo 
dello 
sfuso 
di 
Nobile 
è 
di 
3-4 
euro 
al 
litro, 
il 
Brunello 
ne 
vale 
13-15. 
Una 
differenza 
che 
si 
può 
riscontrare 
anche 
dal 
punto 
di 
vista 
fondiario: 
un 
ettaro 
in 
territorio 
poliziano 
vale 
ISOmila 
euro 
rispetto 
ai 
450-500mila 
euro 
ilcinesi. 
Recentemente, 
per 
lesleggiare 
i 
50 
anni 
della 
Doeg, 
le 
degustazioni 
di 
vecchie 
bottiglie 
di 
Nobile 
a 
partire 
dal 
1966 
sino 
al 
1999, 
hanno 
dimostrato 
grande 
freschezza 
e 
un'invidiabile, 
e 
non 
comune, 
longevità, 
considerando 
che 
inizialmente 
veniva 
impiegata 
una 
cospicua 
per- 
T 
T 
centuale 
di 
uve 
bianche 
(20%). 
Un 
ettaro 
I 
vecchi 
vini 
per 
molti 
sono 
stati 
una 
1 
* 
* 
^ 
sorpresa, 
per 
altri 
più 
semplicemen- 
te 
una 
conferma 
della 
qualità. 
Fede- 
CirCcl 
rico 
Carletti 
di 
Poliziano, 
azienda 
di 
riferimento 
dell'area, 
sostiene 
che«attualmente 
c'è 
una 
sottovalutazione 
dell'eccellenza 
del 
nostro 
Sangiovese 
e 
del 
nostro 
territorio, 
per 
questo 
vogliamo 
produrre 
un 
grande 
vino 
Sangiovese 
100% 
che 
abbia 
l'obiettivo 
di 
valorizzare 
ed 
esaltare 
il 
nostro 
terroir». 
Ma 
l'Alleanza 
vuole 
anche 
affrontare 
altri 
problemi 
che 
in 
questi 
anni 
hanno 
rallentato 
la 
riconoscibilità 
del 
Nobile. 
Luca 
Ferrari 
dell'azienda 
Boscarelli 
fa 
notare 
che 
«se 
la 
nostra 
immagine 
non 
è 
ben 
chiara 
agli 
occhi 
dei 
consumatori 
e 
degli 
esperti, 
c'è 
un 
problema 
di 
identità 
che 
va 
risolto». 
Aggiunge 
Michele 
Manelli 
di 
Saicheto: 
«A 
partire 
dal 
nome 
lunghissimo 
(Vino 
Nobile 
di 
Montepulciano) 
oltretutto 
fonte 
di 
confusione, 
specialmente 
all'estero, 
con 
il 
Montepulciano 
d'Abruzzo. 
La 
questione 
potrebbe 
essere 
risolta 
denominandolo 
solo 
Nobile, 
sintetizzando 
in 
modo 
chiaro 
la 
sua 
eccellenza». 
Albiera 
Antinori 
dell'azienda 
La 
Braccesca, 
fa 
un'ipotesi 
di 
lavoro: 
«Sarà 
strategico 
fare 
sempre 
più 
vini 
di 
altissima 
qualità 
che 
abbiano 
ricadute 
qualitative 
anche 
sui 
vini 
di 
base. 
A 
Montepulciano 
ci 
vuole 
una 
scossa». 
Maximilien 
de 
Zarobe 
di 
Avignonesi, 
uno 
dei 
promo- 
. 
. 
tori 
del 
gruppo, 
vuole 
subito 
sgombe- 
temtono 
rare 
il 
campo 
dagli 
equivoci: 
«I.'Alle- 
( 
1 
anza 
vuole 
lavorare 
sotto 
il 
patrocinio 
' 
* 
' 
(]c| 
comune 
e 
del 
consorzio 
con 
l'uni- 
lj]a 
co 
SC0P° 
di 
essere 
di 
supporto 
ai 
loro 
sforzi 
promozionali 
e 
per 
il 
beneficio 
dell'intero 
nostro 
territorio. 
L'Alleanza 
non 
ha 
alcuna 
intenzione 
di 
deprivare 
le 
istituzioni 
delle 
proprie 
prerogative, 
al 
contrario 
desidera 
contribuire 
nei 
limiti 
della 
sua 
competenza 
ai 
loro 
encomiabili 
sforzi». 
Il 
progetto 
della 
neonata 
associazione 
prevede 
una 
serie 
di 
manifestazioni 
all'estero. 
Il 
primo 
evento 
è 
stato 
Oltreoceano, 
a 
New 
York, 
il 
18 
e 
20 
maggio 
scorsi, 
con 
due 
appuntamenti, 
uno 
per 
il 
trade 
e 
un 
altro 
per 
i 
consumer, 
soprattutto 
millennials. 
Un'ottima 
opportunità 
per 
il 
Nobile 
di 
far 
conoscere 
la 
sua 
lunga 
storia 
e 
di 
dare 
valore 
ai 
vini 
e 
al 
territorio. 
Jt' 
Un 
ettaro 
in 
territorio 
poliziano 
vale 
circa 
ISOmila 
euro 
In 
alto, 
Virginie 
Saverys 
e 
Maximilien 
de 
Zarobe 
di 
Avignonesi, 
tra 
i 
promotori 
dell'alleanza 
tra 
produttori 
e 
comune 
del 
Vino 
Nobile 
di 
Montepulciano. 
A 
fianco, 
Albiera 
Antinori 
de 
La 
Braccesca: 
«L'Alleanza 
vuole 
lavorare 
sotto 
il 
patrocinio 
del 
comune 
e 
del 
consorzio 
con 
l'unico 
scopo 
di 
essere 
di 
supporto 
ai 
loro 
sforzi 
promozionali 
e 
per 
il 
beneficio 
delllntero 
nostro 
territorio». 
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Doc) ma, pur essendouno dei vini italiani di maggior prestigio, soffre
nel confronto con i vicini. Seoggi il prezzo dello sfuso di Nobile èdi
3-4 euro ai litro, il Brunello ne vale 13-15. Una differenza che si può
riscontrare anche dal punto di vista londiario: un ettaro in territorio
poliziano nate l50mila euro rispetto ai 450-SOOmila euro ilcinesi.
Recentemente, per lesteggiare i 50 anni della Doeg, le degustazioni
di veeclur: bottiglie di Nubile a partire dal 196ti solo al 1999, hanno
dimostrato grande Irescliezzu e uifinividiubilc, e non comune. Ioni-
gevità, considerando che inizialmente
veniva impiegata uiia cospicua per-
centuale di uve bianche (20%).

vecchi vini per molti sono stati una
sorpresa, per altri più sempl1cemen-
le isa conferma della qualità. Fede'
neo Carletti di Poliziano, azienda di
riferimento dell'area, sostiene che
«attualmente c'è uìia sotlovalulazione dell'eccellenza del nostro
Sangiovese e del nostro territorio, per questo vogliamo produrre un
grande vino Sangiovese 100% che abbia l'obiettivo di valorizzare
ed esaltare il nostro terroir', Ma l'Alleanza vuole anche affrontare
altri problemi che in questi anni hanno rallentato la riconoscibilità
del Nobile, Luca Ferrari dell'azienda Boscarelli fa notare che «se
la nostra immagine non è ben chiara agli occhi dci consumatori e
degli esporti, c'è un problema di identità che va risolto». Aggiuni-

ge Michele Monelli di Salcheto: «A partire dal nome lunghissimo
(Vino Nobile di Montepulciano) oltretutto fonte di confusione, spe-
cialinente all'estero, con il Montepulciano d'Abruzzo, La questione
potrebbe essere risolta denominandolo solo Nobile, sintetizzando
in modo chiaro la sua eccellenza>', Albiera Antiumoridell'azienda La
Braccesea, la un'ipotesi di lavoro: «Sarà strategico fare sempre piè
voi: di altissinia qualità che abbiano ricadute qualitative anchc sui
vini di base, A Montepulciano ci vuole una Maximilien de

Zarohe di Avignonesi, uno dei premo-
ieri lei gi 01:101, vuole subito ogunnbe-
rare il campo dagli equivoci: «PAlle.-
anza vuole lavorare sotto il patrocinio
del comune e del consorzio con t'uni-
co scopo di essere di «upporto ai mm
sforzi promozionali e per i1 beneficio
dell'intero nostro territorio. PAlleanza

non ha alcuna intenzione di deprivare le istituzioni delle propne pre-
rogative, al contrario desidera contribuire nei limiti della sua com-
petenza ai toro encomiabili sforzi.', Il progetto della neonata associa-
zione prevede una sony di manifestazioni all'estero, Il primo evento
è stato Oltreoceano, a New York, i1 13 e 20 rniaggioscorsi, con due
appuntamenti, uno per il teadee un altro per i eonsuiuer. soprattutto
millennials. Un'ottima opportunità per il Nobile di far conoscere la
sua luogo storia cdi dare calocoai vini eal territorio, .4>

it altt,VirgioieSaveroeMaxiniilieodolarobediAeigiusueti,traipremoliridell'alleatzatraproduttoriecnmuiedelVisoNobilediMiuntepulciaie.Vfiasct,AbieraAntinoddeLatracresca:
«L'llleaozameli laceraresitta il patrocinindeltimoneedelconsorzioconI'unkoscopodi esseredi supportoailorosfattipromszionaheperI beneliciedell'interonostrounitario'.
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